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چکیده: 


محصولات ارگانیک کشاورزی با توجه به شرایط تولید خود که مستلزم عدم استفاده از مواد شیمیایی و مصنوعی می‌باشد دارای هزینه تولید 
تیفترین تاد ری که رف کفدگان قمایل :یه پردا کت تیفعر پرای این مضمولات دافعه اف تشه مصولات ا گنیک کشاورویم وان 
رونق بگیرد. از این رو در پژوهش حاضر به شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی از دیدگاه 
مصرف کنندگان پرداخته شد. این پژوهش از نظر هدف کاربردی و از نظر روش پژوهش, توصیفی-پیمایشی است. جامعه آماری پژوهش شامل کلیه 
مصرف کنندگان محصولات ارگانیک کشاورزی فروشگاه‌های بیونشان در شهر تهران بوده است که در دوره جمع‌آوری داده‌های پژوهش در آبان سال 
۷ از محصولات این شرکت استفاده کره‌اند. به منظور تجزیه و تحلیل داده‌های پژوهش و استخراج عوامل از تحلیل عاملی اکتشافی و اولویتبندی 
آن از آنتروپی شانون استفاده شده است. یافته‌های پژوهش نشان داد که عوامل موثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی شامل کیفیت 
محصولات. مزایای ادراک شده سطح درآمد. موانع اطلاعاتی و دسترسی به محصولات. نگرانی‌های زیست‌محیطی» سبک زندگی و ایمنی مواد غذایی 
راز نظر بان ‌دهتگان اش مواه غیاین دنه اون اهمیت فراردارد: 


واژه‌های کلیدی: تمایل به پرداخت رفتار مصرف‌کننده» کشاورزی» محصولات ارگانیک 


طبقه‌بندی ا۳[: 0013 119 131 

مقدمه 

با رشد جمعیت. فعالیت‌های کشاورزی بایستی تا سال ۲۰۳۰ 
غذای کافی برای هشت میلیارد نفر در سراسر جهان را تامین کند. 
بسیاری از کشاورزان به فناوری‌های شیمیایی برای مدیریت آفات و 
تولید غذای کافی وابسته هستند. با این حال, با وجود بسیاری از 
مزایای آن. اکنون مشخص شده است که مواد شیمیایی و آفت کش‌ها 
ممکن است پیامدهای ناگوار برای سلامت انسان‌ها و محیطزیست 
داشته باشند. از این رو, به علت پاسخ به نگرانی‌های مربوط به 
جهان افزایش یافته است (۰ 

افزایش مشکلات بهداشتی و بیماری‌های مرتبط با محصولات 


۲ و ۳ب به‌تر تیب کارشناسی ارشد» استادیار و دانشجو کارشناسی ارشد» دانشکده 
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غذایی باعث شده است» مصرف کنندگان اهمیت بیشتری برای خرید 
این محصولات قائل شوند. از جمله اقدامات افراد حرکت به سمت 
استفاده از محصولات ارگانیک کشاورزی بوده است (۷). بسیاری از 
محققان اثبات کرده‌اند که محصولات ارگانیک برای سلامت انسان‌ها 
می‌باشند (۲۳). به طور مثال در کشورهای در حال توسعه, هر سال ۵ 
میلیون کودک زیر ۵ سال مبتلا به علاتم بیماری ناشی از مواد سمی 
و بقایای شیمیایی در غذا هستند که بالغ بر ۳ میلیون نفر از آن‌ها فوت 
می‌کنند.ایران نیز دچار عواقب ناگوار کشاورزی است و در سال ۲۰۱۰ 
سازمان بهداشت جهانی عنوان کرده است؛ ایران رتبه ٩۳‏ از ۱۶۰ 
کشور جهان را از لحاظ عواقب ناگوار ناشی از کشاورزی را دارا 
می‌باشد (۲۱). 

در کشورهای مختلف به اهمیت محصولات ارگانیک پی برده‌اند. 
به طور مثال سیاست زیست‌محیطی دولت اوکراین» اتربش و سوئد بر 
این است که تا سال ۲۰۲۰ به‌ترتیب بیش از ۰۲۱ ۱۶ و ۷ درصد 


۴ شریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۳ شماره ۰۴ زمستان ۱۳۹۸ 


کشاورزی خود را به سمت محصولات ارگانیک ببرند (۱۵). روند بازار 
جهانی به سمت استفاده از محصولات ارگانیک کشاورزی بوده است؛ 
در اقیانوسیه ۱۲/۲ میلیون هکتار و در اروپا ۱۰/۶ میلیون هکتار به 
زمین‌های تولید این محصولات تبدیل شده است. حجم فروش 
محصولات ارگانیک در سال ۲۰۱۲ به ۶۰ میلیارد دلار رسیده است 
(۸). نتایج پژوهشی که توسط آلسو و همکاران (۱) در بین سال‌های 
۰ تا ۲۰۱۲ در ۲۱ کشور اروپایی انجام شده است. نشان می‌دهد 
که مردم آگاه‌تر و علاقه‌مندتر به استفاده از محصولات ارگانیک 
کشاورزی شده‌اند. 

محصولات ارگانیک دارای ویژگی‌های مانند طعم» مزه. بهداشت. 
مسائل مربوط به محیطزیست و حفاظت از حقوق حیوانات هستند. که 
در نگاه اول قابل مشاهده نیستند. در بعضی موارد مصرف کنندگان در 
هنگام خرید يا مصرف به سختی این ویژگی‌ها را درک می‌کنند. برای 
موفقیت و توسعه محصولات ارگانیک باید این ویژگی‌ها توسط 
مصرف کننده درک شوند و مصرف‌کننده تمایل به پرداخت برای این 
محصولات داشته باشد (۲۴). محصولات ارگانیک کشاورزی به دلایل 
مختلفی (مانند شرایط تولید و صدور گواهینامه) دارای قیمت‌های 
بالاتر هستند (۱۷) تتایج پژوهش کیم و همکاران (۱۲) در سین 
سال‌های ۱۲۶۰۴ ۳۰۱۴ نشان عی دهد قیمت مخضولات ارگاتیکن 
کشاوری تفر حال اف آیش است: مصناف کنتدکان محصولابت ارگازیکن 
تمایل به پرداخت قیمت بیشتری دارند (۱۱). 

از نظر اقتصادی ارزش یک کالا برابر با مجموع پرداخت‌ها برای 
آن کالابه علاوه اضافه رفاه مضرف‌کننده است. مازاد رفاه 
مقترف کلهه ی رنه مایت ی تمایل یشان هه متفه کنت مرو 
بهای واقعی است که برای آن پرداخت می‌شود (*). در همین راستا 
می‌توان مفهوم تمایل به پرداخت را به صورت جمع هزینه پرداختی 
که نشان‌دهنده تفاوت بین مازاد رفاه مصرف کنندگان قبل و بعد از 
اضافه کردن یا بهبود بخشیدن یکی از ویژگی‌های مواد غذایی است. 
عنوان کرد. بسیاری از مصرف کنندگان به دنبال امنیت مواد غذایی 
هستند و تمایل به پرداخت بیشتری برای محصولات غذایی سالم 
دارند. چرا که به صورت هم‌زمان باعث افزایش سطح مطلوبیت شده و 
نیز خطراتی که سلامتی را تهدید می‌کنده کاهش می‌دهد (۱۶). در 
آمریکا مصرف کنندگان برای محصولات ارگانیک به طور متوسط ۲۰ 
تا ۲۰ درصد حاضر به پرداخت هزینه بیشتر هستند (۲۳). در آمریکا و 
اتحادیه اروپا ۱۰ تا ۴۰ درصد تمایل به پرداخت بیشتر برای 
محصولات ارگانیک وجود دارد (۲۴). 

فروشگاه‌های بیونشان با هدف گسترش فرهنگ استفاده از 
محصولات ارگانیک و ارتقاء سطح سلامت جامعه و همچنین به 
منظور توسعه و ترویج کشاورزی ارگانیک در ایران اقدام به تولید و 
عرضه محصولات ارگانیک می‌نماید. امروزه بسیاری از فروشگاه‌های 
محصولات کشاورزی همچون فروشگاه بیونشان هنوز نتوانسته‌اند به 


و کایل وان سورب خیابل ب داسخ سم ولات ریک 
درک کنند. مرور ادبیات پژوهش در زمینه تمایل به پرداخت 
محصولات کشاورزی و ارگانیک نشان می‌دهد. بیشتر مطالعات انجام 
شده به تعیین میزان قیمت برای خرید محصولات ارگانیک کشاورزی 
و برآورد تمایل پرداخت بر اساس روش‌هایی مانند ارزشگذاری 
مشروط پرداخته‌اند و کمتر به دلایلی که موجب تمایل به پرداخت 
مصرف کننده برای این محصولات می‌شود پرداخته شده است. با 
شناسایی این عوامل و برنامه‌ریزی و سرمایه‌گذاری در خصوص این 
عوامل توسط شرکت‌های محصولات ارگانیک کشاورزی از جمله 
فروشگاه بیونشان می‌توان در زمینه رونق این محصولات گام 
برداشت. با افزایش استفاده از محصولات ارگانیک از تولیدکنندگان و 
کشاورزان تا مصرف‌کننده نهایی همگی منفعتی نصیب آن‌ها می‌گردد. 
ات مه ابا نت نطاب دا سرام اس 
اولویت‌بندی عوامل موثر بر تمایل به پرداخت برای محصولات 
ارگانیک کشاورزی از اهمیت بالایی برخودار است. از این روء هدف 
مطالعه حاضر شناسایی و اولویت‌بندی عوامل موثر بر تمایل به 
پرداخت برای محصولات ارگانیک کشاورزی است. 

مبانی نظری: تعاریف متفاوتی در مورد محصولات ارگانیک 
کشاورزی وجود دارد. تعریفی که بر اساس استانداردها و مقررات 
وزارت کشاورزی ایالت متحده است عبارت است از: «محصولات 
ارگانیک کشاورزی مواد غذایی تولید شده توسط کشاورزان هستند که 
با استفاده از منابع تجدیدپذیر و توجه به حفاظت از خاک و آب تولید 
شده‌اند. برای تولید محصولات ارگانیک کشاورزی نباید از هورمون‌هاء 
ای پیوتیک‌ها آفت گنهامن عضتوعی و کودهای متفه فده با 
ترکیبات مصنوعی» مهندسی زیستی و آب فاضلاب و دیگر موارد 
مصنوعی استفاده شود. سیستم‌های ارگانیک کشاورزی باید متکی به 
چرخه طبیعی زیستی» کودهای حیوانی و گیاهی و کنترل آفات باشد 
تا بتوان آن‌ها را به عنوان محصولات ارگانیک کشاورزی در نظر 
گرفت» (۲۳). محصولات ارگانیک از آفت کش‌ها و باقی‌مانده‌های 
شیمیایی عاری هستند. این محصولات به علت مزایا برای سلامتی و 
تاثیر مثبت بر روی محیطء به طور روز افزون در سراسر جهان مورد 
توجه قرار گرفتهاند (۱۱). محصولات ارگانیک کشاورزی دارای ایمنی 
و کیفیت بالاتر نبت به سایر محصولات مشابه هستند .)۱٩(‏ دامنه 
خربد و فروش محصولات ارگانیک کشاورزی به دلیل علاقه 
تولیدکنندگان به سود بیشتر و مصرف‌کنندگان به ایمنی بالاتر در حال 
گسترش است. با توجه به سودآوری و ایمنی غذایی بالات بر حامیان 
این محصولات در کشورهای مختلف افزوده شده است (۸). 

تمایل به پرداخت یک مفهوم اقتصادی در مورد مقدار پولی که 
مصرف کننده می‌پردازد می‌باشد (۱۰). تمایل به پرداخت به زبان ساده. 
یعنی اگر تغییراتی در کالا و خدمات به وجود آمده مصرف‌کننده چه 


شناسایی و اولویت‌بندی عوامل موّثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی از دیدگاه مصرف کنندگان ۳۶۵ 


مبلغی حاضر است برای بهبود کالا بپردازد. این مبلغ در اقتصاد تمایل 
به پرداخت نامیده می‌شود (۲). تمایل به پرداخت برای محصولات 
مختلف متفاوت است. محصولات ارگانیک دارای قیمت بالاتر نسبت 
به محصولات مشابه هستند (۲۴). در اسپانیاء دانمارک» ایتالیا و یونان 
به ترتیب ۱۵ تا ۲۵ درصد» ۲۵ درصد. ۵۲ تا ۵۸ درصد و ۱ تا ۶۲ 
درصد تمایل به پرداخت بیشتر برای محصولات ارگانیک کشاورزی 
دارند. این در حالی است که در بعضی پژوهش‌ها این رقم تا ۷۰ درصد 
نیز رسیده است. در ایران تمایل به پرداخت برای محصولات ارگانیک 
در حدود ۲۰ درصد می‌باشد (۲۰). 

پیشینه پژوهش: موسوی و همکاران (۱۶) در پژوهشی تحت 
عنوان "ارزش گذاری محصولات لبنی و پروتئینی ارگانیک و عوامل 
موثر بر تمایل پرداخت مطالعه موردی شیر در شهرستان شیراز" با به 
کارگیری رهیافت ارزش گذاری مشروط و روش برآورد میزان تمایل به 
پرداخت به تعیین ارزش محصولات ارگانیک پرداخته‌اند. به این 
منظور پیمایشی با مشارکت ۲۰۰ نفر در شسهر شیراز انجام گرفت. 
یافته‌های پژوهش نشان می‌دهد که افزایش در کیفیت محصول 
مهم‌ترین عامل تأثیرگذار در اف زایش تقاضاست و حمایت از 
تولیدکنندگان محصولات ارگانیک می‌تواند به افزايش تولید محصول 
ارگانیک کمک نماید. همچنین, یافته‌ها نشان داد که متفیرهای سنء 
میزان تحصیلات» مصرف هفتگی شیر غیر ارگانیک میزان درآمد. 
آشنایی با محصولات ارگانیک و نگرش نسبت به اهمیت ارزش غذایی 
محصول, بر روی تقاضا برای این محصولات تاثیرگذار است. متوسط 
تمایل به پرداخت پرای هر کیلوگرم شیزارگانیک ۱۵۱۶۰ زیال برآورد 
گردید. 

آمیان و همک‌اران (۲) در پژوهشی تحت عنوان "ارزیابی 
عامل‌های موثر بر تمایل به پرداخت مصرف‌کنندگان گوشت مرغ 
ارگانیک در شهر ارومیه" به بررسی عوامل موّثر بر پذیرش و مصرف 
مرغ ارگانیک از روش ارزش گذاری مشروط و مدل توبیت پرداخته‌اند. 
به این منظور پیمایشی با مشارکت ۲۸۲ شهروند در شهر ارومیه انجام 
گرفته است. یافته‌های پژوهش نشان می‌دهد افرادی که آگاهی بیشتر 
نسبت به فواید مرغ ارگانیک و نگرش بهتری نسبت به مولفه‌های 
عمومی خرید. مولفه خرید سالم و مولفه آگاهی از خطر هورمون‌ها و 
آنتی بیوتیک‌ها داشتند» تمایل بیشتری به مصرف محصول دارند. مقدار 
انتظاری تمایل به پرداخت بیشتر برای مرغ ارگانیک در قیاس با مرغ 
صنعتی براساس الگوی توبیت معادل ۲۳/۹۲ درصد است. 

کیم و همکاران (۱۲) در پژوهشی تحت عنوان "بررسی تمایل به 
پرداخت مصرف‌کنندگان برای محصولات ارگانیک کشاورزی با 
استفاده از مدل پارامتری بقا" به بررسی آمادگی تمایل به پرداخت 
برای محصولات ارگانیک کشاورزی پرداخته‌اند. بدین منظور پیمایشی 
با مشارکت مصرفکنندگان یک شرکت ارگانیک در کشور کره انجام 


شد. یافته‌های پژوهش نشان می‌دهد که تمایل به پرداخت برای 
محصولات ارگانیک کشاورزی در حدود ۱/۵ برابر محصولات دیگر 
می‌باشد. متغیرهای مانند جنسیت, آشنایی با این محصولات و درآمد 
مصرف کننده بر تمایل به پرداخت تاثیر گذار است. 

ناندی و همکاران (۱۸) در پژوهشی تحت عنوان "عوامل موثر بر 
تمایل به پرداخت مصرف‌کنندگان برای میوه و سبزیجات ارگانیک: 
نظرسنجی مصرف‌کنندگان در هند" به بررسی و مطالعه تمایل به 
پرداخت مصرف کنندگان برای میوه و سبزیحات ارگانیک پرداخته‌اند. 
به این منظور پیمایشی با مشارکت ۲۵۰ نفر در هند انجام شد. 
یافته‌های پژوهش نشان می‌دهد که حدود ٩۰‏ درصد مصرف‌کنندگان 
حاضر به پرداخت برای این محصولات در بازه ۵ تا ۱۰۰ درصد 
هستند. عوامل موثر بر تمایل به پرداخت شامل درآمد خانواده 
جنسیت. نگرانی‌های محیطی, اعتماد به ارگانیک بودن محصولات؛ 
قیمت بسیار بالا و عرضه نامحدود می‌باشد. لازم است با روش درست 
توزیع» حمایت از کشاورزان و تخصیص بودجه مناسب هزینه پرداختی 
از روی مصرف کننده برداشته شود. 

واپا تانکویج و همکاران (۲۶) در پژوهشی تحت عنوان "تمایل به 
پرداخت برای محصولات ارگانیک در بازار صربستان " به بررسی و 
معالته تمایل ند پرد خ تصرف نیگن زاین مس ولونه ایتک 
پرداخته‌اند. به این منظور پیمایشی با مشارکت ۲۹۸ نفر در کشور 
رشان آتساه کیت یاقه‌های هگن کفسان مندهتد که دراه 
خانواره جنسیت» محیط زندگی, اندازه خانواده و سطح تحصیلات بر 
روی تمایل به پرداخت تأثیرگذار است. به طور مثال در یک خانواده 
چهار نفری با تحصیلات عالی و در محدوده درآمد ۵۰۰ تا ۲۰۰۰ یورو 
در ماه تمایل به پرداخت ۲۰ درصد بیشتر برای محصولات ارگاننک 
دارند. با بررسی‌های انجام شده در قسمت مبانی نظری و پیشینه 
پژوهش خلاء در خصوص کمبود پژوهش‌هایی در خصوص شناسایی 
عوامل موثر بر تمایل به پرداخت مشهود بود و بیشتر مطالعات انجام 
شده بر میزان و مقدار تمایل به پرداخت برای محصولات ارگاننک 
متمرکز شده‌اند. لذا لزوم بررسی و شناسایی عوامل موّثر بر تمایل به 
پرداخت محصولات ارگانیک کشاورزی مشهود است؛ پژوهش حاضر 
با دید جامع‌تر نسبت به پژوهش‌های پیشین و استفاده از آن‌ها سعی 
در توسعه محصولات ارگانیک کشاورزی با تمرکز به تمایل به 
پرداخت برای این محصولات دارد. 


مواد و روش‌ها 


این پژوهش از نظر هدف کاربردی و از نظر روش پژوهش؛ 
توصیفی-پیمایشی است. جامعه آماری پژوهش شامل کلیه 
مصرف کنندگان محصولات ارگانیک کشاورزی فروشگاه‌های بیونشان 
در شهر تهران بوده است که در دوره جمع آوری داده‌های پژوهش در 
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آبان سال ۱۳۹۷ از محصولات این شرکت استفاده کرده‌اند. برای 
تعبین حجم نمونه آماری از الگوی کومر و لی (۶) استفاده شد. آن‌ها 
در ارتباط با حجم نمونه مورد نیاز برای انجام تحلیل عاملی» الگویی 
پیشنهاد می‌کنند که بر اساس آن تعداد ۳۰۰ نمونه به بالا خوب 
می‌باشد؛ از این رو برای داشتن نمونه جامع‌تر از جامعه آماری تعداد 
۳ پرسشنامه جمع‌آوری شد. جهت انتخاب اعضای نمونه آماری از 
روش نمونه گیری در دسترس استفاده شد و جمح ‌آوری داده‌ها با 
استفاده از دو روش کتابخانه‌ای برای مرور ادبیات پژوهش و روش 
میدانی (توزیع و جمع‌آوری پرسشنامه) انجام گرفت. برای گردآوری 
داده‌های پژوهش» پرسشنامه‌ای حاوی ۲۲ سوال (گویه) با مرور ادبیات 
پژوهش در زمینه متفیرهای پژوهش» طراحی شد. همچنین چهار 
سوال برای سنجش متغیرهای جمعیت‌شناختی و اطلاعات در زمینه 
محصولات ارگانیک کشاورزی (جنسیت. تحصیلات میزان استفاده از 
محصولات ارگانیک کشاورزی و میزان تمایل به پرداخت بیشتر برای 
محصولات ارگانیک کشاورزی) تدوین شد. به منظور بررسی روایی 
محتوای پرسشنامه تدوین شده» تعدادی پرسشنامه بین اساتید 
دانشگاهی و افراد خبره توزیع شد و از منطقی بودن, قابل فهم بودن 
توا لاک فتایت مرها اطمتان اضا فد شم طوراز تظرازت 
خبرگان جهت بیبود پرسش‌های پرسشنامه استفاده شد. جهت بررسی 
پایایی پرسشنامه از ضریب آلفای کرونباخ استفاده شده است. این 
ضریب برای کل پرسشنامه پرابر با ۰/۸۳۴۷ بوده است 9 برای هر یک 
از متفیرهای پژوهش به صورت مجزا محاسبه شد؛ که نتایج آن در 
جدول شماره ۳ ارائّه شده است. همان طور که نتایج ضریب آلفای 
کرونباخ نشان می‌دهد پرسشنامه مورد نظر از پیایی مناسبی برخوردر 
بوده است. به منظور بررسی داده‌های پژوهش از نرم‌افزارهای ٩5۳55‏ 
9 )۲2 استفاده شده است. برای شناسایی عوامل موّثر بر تمایل 
به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی روش تحلیل عامل 
اکتشافی در نرم افزار ٩۳۹5‏ و برای بررسی وضعیت عوامل شناسایی 
شده» از آزمون [ تک نمونه‌ای در نرم افزار ٩۳5‏ استفاده شده است 
و برای اولویت‌بندی عوامل شناسایی شده از آنتروبی شانون در نرم 
افزار .۳6651 استفاده گردید. 


ویژگی‌های جمعیت شناختی اعضای نمونه آماری در جدول ۱ 
ارائه شده است. در پژوهش حاضر بیشترین میزان تمایل به پرداخت 
قبل از انجام تحلیل عاملی اکتشافی, برای شناسایی عوامل موثر 
بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی» به منظور 


حصول اطمینان از امکان به‌کارگیری داده‌های موجود و مناسب بودن 
تعداد داده‌ها برای تحلیل عاملی اکتشافی» از آزمون بارتلت و شاخص 
کفاییت: خخم تبون کایزر مار آوکلین انشفاده فده آسست: همان‌ظور که 
در جدول ۲ نشان داده شده» میزان شاخص کایزر مایر اوکلین ۰/۸۵۱ 
است که نشان می‌دهد داده‌های مورد نظر برای انحام تحلیل عاملی 
اکتشافی کفایت می‌کند. همچنین سطح معناداری آزمون بارتلت کمتر 
از ۰/۰۵ است و نشان می‌دهد تحلیل عاملی اکتشافی برای این منظور 
ماج است و فرش شاه سره کون عازن ممستکی رد 
می‌شود. با توجه به جدول ۰۲ می‌توان اطمینان داشت که ایجاد یک 
ساختار عاملی از داده‌های جمع‌آوری شنده برای شناسایی عوامل موثر 
بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی امکان‌پذیر 
است. 

سپس میزان اشتراک متفیرها یا وربانس کل با میزان اشتراک 
عاملی متغیرها مورد بررسی قرار گرفت. میزان اشتراک گویه‌ها بالاتر 
از ۰/۵ بود که بیان کننده توانایی عامل‌های تعیین شده در تبیین 
واریانس متغیر مورد مطالعه است. با وجود این در بیان مقادیر اشتراک» 
تفاوت‌هایی نیز مشاهده شد. مقدار اشتراک گویه ۳ با ۰/۵۰۱ کمترین 
و گویه شماره ۲۱ برابر ۰/۸۳۵ بیشترین میزان اشتراک در میان 
گویه‌های پژوهش را دارا بوده است. 

در مرحله بمد جهت تحلیل عاملی اکتشافی, از روش تحلیل 
مولفه‌های اصلی بر اساس روش چرخش واریماکس استفاده شد. نتایج 
تحلیل عاملی اکتشافی نشان می‌دهد عوامل مور بر تمایل به پرداخت 
در محصولات ارگانیک کشاورزی از هفت عامل يا بعد تشسکیل شده 
است. لازم به ذکر است که برای اطمینان بیشتر بارهای عاملی زیر 
۵ حذف شده است. لذا گویه‌های ۸ ۱۱ و ۲۲ حذف گردید. 
همچنین» میزان درصد واریانس تبیین شده و میزان آلفای کرونباخ 
جهت سنجش میزان سازگاری درونی سوالاتی که یک عامل را 
می‌سنجد. محاسبه شده است. 

نتیج تحلیل عاملی اکتشافی در مورد عاصل اول نشان می‌دهد 
گویه‌های ۱ ۶ ۲۶ ۲۷ در یک عامل یا بعد قرار می‌گيرند. از آنجا که 
اين چهار گویه به ویژگی‌های مربوط به محصول اشاره دارده که در 
صورت دارا بودن این ویژگی‌ها محصول دارای کیفیت بالاتری است؛ 
لذا می‌توان اين عامل را تحت عنوان کیفیت محصولات نام‌گذاری 
کرد. این گویه‌ها توانسته ۱۵/۴۶۹ درصد از عوامل موّثر بر تمایل به 
پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی را تبیین کند. ضریب آلفای 
کرونباخ گوی‌های مربوط به این عامل ۰/۹۱۷ است که نشان می‌دهد 
گویه‌های این عامل سازگاری درونی مناسبی دارند. 


شناسایی و اولویت‌بندی عوامل موّثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی از دیدگاه مصرف کنندگان ۳۶۷ 
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کیان این غامل را مت عنوان مزایای ادزاک شنم تام کلارش کرد 
این گویه‌ها توانسته ۱۱/۸۲۳ درصد از عوامل موثر بر تمایل به 
پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی را تبیین کند. ضریب آلفای 
کرونباغ گویه‌های مربوط به این عامل ۰/۸۰۴ است که نشان می‌دهد 
گویه‌های این عامل سازگاری درونی مناسبی دارند. 

نتایج تحلیل عاملی اکتشافی در مورد عامل سوم نشان می‌دهد 
گویه‌های ۴. ۲۰ ۲۱ و ۲۲ در یک عامل قرار می‌گيرند. از آنجا که اين 
چهار گویه مربوط به درآمد مصرف‌کننده و قیمت محصولات ارگانیک 
کشاورزی می‌باشد؛ لذا می‌توان این عامل را تحت عنوان سطح درآمد 
نام گذاری کرد. این گویه‌ها توانسته ۱۰/۴۶۲ درصد از عوامل موّثر بر 
تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی را تبیین کند. 
ضریب آلفای کرونباغ گویه‌های مربوط به این عامل ۰/۹۱۴ است که 
نشان می‌دهد گویه‌های این عامل سازگاری درونی مناسبی دارند. 

ننایج تحلیل عاملی اکتشافی در مورد عامل چهارم نشان می‌دهد 
گویه‌های ۰۱۲ ۰۱۳ ۱۴ ۱۵ و ۱۸ در یک عامل قرار می‌گيرند. از آتجا 
که این پنج گویه مربوط به نبود اطلاعات کافی در مورد محصولات 
ارگانیک کشاورزی و دسترسی و عرضه نامناسب این محصولات 
می‌باشد؛ لذا می‌توان این عامل را تحت عنوان موانع اطلاعاتی و 
دسترسی به محصولات نام گذاری کرد. این گویه‌ها توانسته ۱۰/۱۴۸ 
درصد از عوامل موثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک 
کشاورزی را تبیین کند. ضریب آلفای کرونباخ گوبه‌های مربوط به این 
عامل ۰/۸۵۱ است که نشان می‌دهد گویه‌های این عامل سازگاری 
درونی مناسبی دارند. 

نتایج تحلیل عاملی اکتشافی در مورد عامل پنجم نشان می‌دهد 
گویه‌های ۸ ۱۶ ۱۷ و ۲۱ در یک عامل قرار می‌گيرند. از آنجا که اين 
چهار گویه مربوط به اثرگذاری بر روی محیط اطراف و سازگاری 
محصولات ارگانیک کشاورزی با محیط اطراف و زیان کمتر این 
محصولات می‌باشد؛ لذا می‌توان این عامل را تحت عنوان نگرانی‌های 


زیست‌محیطی نام گذاری کرد. این گویه‌ها توانسته ۸/۲۲۸ درصد از 
عوامل موّثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی را 
تبیین کند. ضریب آلفای کرونباخ گویه‌های مربوط به این عامل 
۹ است کنشان می‌دهد کوید‌های این عامل سازگازی دروتی 
مناسبی دارند. 

نتایج تحلیل عاملی اکتشافی در مورد عامل ششم نشان می‌دهد 
گویه‌های ۸۰ ۲۹ و ۳۰ در یک عامل قرار می‌گیرند. از آنجا که این 
سه گویه مربوط به نحوه و سبک زندگی افراد و چگونگی اهمیت قائل 
شاه رای موار فش امن لاس او لا سم توا اس اسان 
تحت عنوان سبک زندگی نام گذاری کرد. این گویه‌ها توانسته ۷/۳۱۶ 
درصد از عوامل موثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک 
کشاورزی را تبیین کند. ضریب آلفای کرونباخ گویه‌های مربوط به این 
عامل ۰/۷۷۶ است که نشان می‌دهد گوید‌های این عاسل سازگاری 
درونی مناسبی دارند. 

نتایج تحلیل عاملی اکتشافی در مورد عامل هفتم نشان می‌دهد 
گویه‌های ۸۵ ۱٩‏ و ۲۵ در یک عامل قرار می‌گيرند. از آنجا که این سه 
گویه مربوط به اهمیت ایمنی مواد غذایی و ضرورت ارگانیک بودن 
مت کات سامت تفش واه ينامز تست وان آییش مواه 
غذایی نام گذاری کرد. این گویه‌ها توانسته ۴/۶۷۶ درصد از عوامل 
موثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی را تبیین 
کل قتیت تام وتا رتشا سره راتخاس ۸اه 
است که نشان می‌دهد گویه‌های این عامل سازگاری درونی مناسبی 
دارند. 

هفت عامل شناسایی شده در محموع ۶۸/۱۲۳ درصد واریانس 
عوامل موّثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی را 
تبیین می‌کنند. بار عاملی» ضریب آلفای کرونباخ و درصد واریانس 
تبیین شده تمامی گویه‌ها در جدول ۲ ارائه شده است. 


جدول ۳- نتایج تحلیل عاملی اکتشافی 
علوراحصه ماج رتماحتماین ۵ فوانامع1 -3 12016 


ضریب آلفای 


درصد واریانس ۳0 بار عاملی 
تبیین شده : کرونباخ ۱ 
۳۳0۵۵ وعصن0 102 


عامل‌ها 
1۳200۹ 


گویه‌ها (سوالات) 
(عصمناعع0)) 166۳05 


21002 


محصولات ارگانیک کشاورزی دارای عطر و بوی بهتری هستند. 


0901 
۰ 0۵1/0۲ 276 و)۵00 لهماتهتنعه متصععع0 
0894 کرده‌ام. ماه انلهنم 


امبطانمتوده متصهعته مهم ۲۵۵۵011۲ ۷۵[ 


0۳00 


1923 


10.463 


10۳31 


شناسایی و اولویت‌بندی عوامل موّثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی از دیدگاه مصرف‌کنندگان ۳۶۹٩‏ 


0943 


0812 


0.710 


032 


0681 


(«904 


)۳( #۹17 


0640 


0681 


0۳985 


)( 906 
(«914 


0998 


0۳.929 


0328 


081 


0۳/2 


محصولات ارگانیک کشاورزی دارای طعم بهتری نسبت به 
عامجا تعاه0 2 27۵ امامت لمانام‌آنهه منصعع:0 
.م00 لقصمتان۱۵ صقط 

مواد مغذی بیشتری در محصولات ارگانیک کشاورزی وجود دارد. 

نموه متصععزه صا واصعمتتاناط مرمقط نیع مرفظ ]1 

01000 
من با استفاده از محصولات ارگانیک کشاورزی احساس بهتری 
دار م. 
0۰ آمتنهانم‌تجوه متصقعته طذ« عتاعها 1601 [ 
محصولات ارگانیک کشاورزی مواد شیمیایی کمتری نسبت به 
محصولات معمول دارند. 
لجعتصومطن 5و1 27۵ قامنا0متن لهسمانه‌ننوه متصعع:0 
.ات00 لقصمتاصهبصمی صقطا مافه77 
با استفاده از محصولات ارگانیک کشاورزی به توسعه کشاورزی 
کمک بیشتری می‌شود. 
وامط |۷۱ وامن0مم آهتنمانمتجوة متصقععه ۵۶ 6و۷ م1 مزایای ادراک شده 
مومع امتتماتامتتع2 ۳2۵۲۵ 
من تجربه بهتری از خرید محصولات ارگانیک کشاورزی دارم. 
نموه وصتردطا معصمتنمم ماه 2 2۷۵ [ 
.منم لمستااتهتلوه 
با استفاده از محصولات ارگانیک کشاورزی احساس شادابی 


دنله ۳۵۲۵۵۲۷۵۵0 


بیشتری دارم. 
وماقصه وامنالميم امتنماتامتتوة متصقعته 0۶ مویا مط ]1 
۰ 20۲8 1661 26 
محصولات ارگانیک کشاورزی برای سلامتی مفیدتر هستند. 
۵ ۱۵۲۵ تج قاما0مزم لمستمتهتنوه متصعع:0 
1 ۶0۲ 
فراد با رفه اجتماعی بالاتره بیشتر از محصولات ارگانیک کشاورزی 
استفاده می کنند. 
٩00121 ۷/۵1]2۲۵ ۱9۵ 6‏ تمطونط از ۳016 
0۰ ۲۵ات0 2211 0۲82010 
محصولات ارگانیک کشاورزی دارای قیمت بالاتر نسبت به 


ومع تمعن 7۵ کانمن لهسمنه‌تنوه متصهعع0 نظط درآمد 


.ات00 لمطمتاصه قمع صقط 
6۷۵5 8601808[ 


در صورت قیمت مناسب محصولات ارگانیک کشاورزی تمایل به 
خرید این محصولات دارم. 
,0۲0006)5 لمستانمتنوه متصهودن ۵۴ عمتیم ما 2[ 
.م0۲00 6696 چناجا م۲ 07ظ6صع] 2 27۵ 
هزینه تولید محصولات ارگانیک کشاورزی بیشتر است. 
امتانه‌تنوه متصعععن هصتم‌نال مج 0۶ اومع مظ1 
ون و1 ماع0۳۵00 
در مورد فواید محصولات ارگانیک کشاورزی باید اطلاع‌رسانی 


ملصهعته 0۶ عاتلمدهه مطا غبامطاه 120/16026 
۵ 9206 08 0) 86605 فامبلم تمتماتامتلو2 


100 محصولات 
مجح حمتاعصصمگصا 0)] عمتتنهظ 


کا0۲000 0 200095 


موانع اطلاعاتی و دسترسی به 


محصولات ار گانیک کشاورزی به راحتی در فروشگاه‌های مواد 


غذایی یافت نمی‌شوند. 
ام جاتومه امط میج قامتا0مين لمساانه‌ننوه متصقعت0 
۰ 210067۷ 11 


۰ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰.۲۳ شماره ۴. زمستان ۱۳۹۸ 


کمبود اطلاعات در زمینه محصولات ارگانیگ کشاورزی وجود دارد. 
0۰91 ملصهعته و0 صمتاقطامص1 ۵۶ عامق1 2 و1 متمط ]1 
.منم لمستااتهتلو2 
محصولات ارگانیک کشاورزی در مقایسه با محصولات معمول 


0300 دارای تنوع نمی‌باشند. 
۱۵0 م2 قاما0متن لهسانه‌نوه متصقع:0 
ای ۵۱۱۱۹۵2۱۱۵۵۸۱۱۵۱ ۱۱۹۰۵۱۱۱۰۱۰۱۵۱۵۱ 


بازار و فروشگاه مخصوص برای خرید محصولات ارگانیک 
0183 کشاورزی مهم می‌باشد. 


۲ ارحص میج معماو الهاهعم؟ 20 امانههه مط ]1 
0۰ نموه متصقعته عصتوتاط 


محصولات ارگانیک کشاورزی زیان کمتری دارد. 
039 0 [تاصصنحط ووع1 هه قاما0مين لمتتانام‌تهه منصهع:0 
نموه 


من اعتقاد دارم» که باقی مانده آفت‌کش‌ها و علف‌کش‌ها بر روی 
محیط اطراف اثرات مخربی دارد. 
مجح وم0تمتاوع عصتصتقصصع: مط) عقطا وبمتامه [ 
عطا 0 عامعه احفصهط وق عمل‌تمما هط 


0 نگرانی‌های زیست‌محیطی 
0693 من اعتقاد دارم که مواد مصنوعی کمتری در محصولات ارگانیک وصععممی امتصمصصممتز و 


0۳176 


0.1359 ۱.228 


کشاورزی وجود دارد. 
صز کلمتهافهه متاعطاصوه وععاً مه عتمطا عقطا ع«عنامه [ 
0۰ 22110۱۱۲۵1 0۲82010 


من از محصولات ارگانیک کشاورزی سازگار با محیط استفاده 
0363 می‌کنم. 
عم اقطا مامتالم0ز0 امالنم‌تنوه متصععز0 مونا [ 
۰ 21۱۱ مصه0 دم 
)۵۵1 موب ما فص 01 کصهرممرص رتم۷ وا )] 


0۳1 


من از خوردن مواد غذایی با مواد افزودنی مصنوعی و مواد 
نگهدارنده اجنتاب می‌کنم. 7 
1-316 6 )0 ِ 0ج دعب تان200 لملمتکتایه طز< 1000 عصنامه ره [ ۳ 
۱( 
سعی می‌کنم» در سبد غذایی مصرفی از محصولات ارگانیک 
0.142 کشاورزی استفاده کنم. 
۰ 1 وم آهتنملتام وه متصقع۳ه عفنا ما بح آ 


] 16 6 


من اعتقاد دارم باقی مانده آفت‌کش‌ها در مواد غذایی موجب 


06۹47 بیماری می‌شود. 
0 ۱ و106مناوعم عصتصتقصصم: مط) عقطا عمتاهه [ 
1۰ 620196 


من اعتقاد دارم استفاده از محصولات اصلاح ژنتیک شده برای 
99 رواخ 
76 و0379 022 سلامتی مضر است. یمنی مولا عدابی 


0 211 تاعصهع 0۶۴ 256 مط هط م01 [ ۷ ۳0۵0 
۰ ه۵) هط ور ماعل۳۵م 


من اعتقاد دارم که استفاده از محرک‌های رشد در تولیدات 


0357 کشاوززی مر انیت 
ص کم تنل همع ۵۶ مویا مطا عقطا وهتاهه [ 
صمط و ممتامنلمر تقتااتهم‌تلمه 


برای بررسی وضعیت عوامل موّثر بر تمایل به پرداخت در شده است. به این منظور امتیاز هر یک از ابعاد با توجه به داده‌های 
محصولات ارگانیک کشاورزی» از آزمون نع تک نمونه‌ای استفاده جمع آوری شده از طریق پر سشنامه با استفاده از میانگین گیری 


شناسایی و اولویت‌بندی عوامل موّثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی از دیدگاه مصرف کننددگان 


محاسبه شد, که نتایج آن در جدول ۴ آمده است. 

برای تحلیل آزمون تی چناچه ضریب معناداری کمتر از سطح 
خطای ۵ درصد باشد و حد بالا و پایین در محدوده مثبت بوده و 
میانگین متغیر مورد نظر بیش از عدد سه باشد» متغیر مورد نظر در 
وضعیت مناسب قرار دارد. 

طبق جدول ۴ ضریب معناداری برای هفت عامل شناسایی شده 
برابر صفر و کمتر از ۵ درصد است. حد پایین و بالا در محدوده مثبت 


۳۷۱ 


بوده و میانگین عوامل موثر بر تمایل به پرداخت در محصولات 
ارگانیک کشاورزی بالاتر از عدد سه می‌باشد. از این جهت. تمام 

برای اولویت‌بندی عوامل موّثر بر تمایل به پرداخت در محصولات 
ارگانیک کشاورزی از آنتروپی شانون استفاده گردید. از نظر 


پاسخ‌دهندگان ایمنی مواد غذایی در رتبه اول اهمیت قرار دارد. 


جدول 4- آزمون تی تک نمونه‌ای 
امع) 2۳00۱6 006 -4 12016 


سطح اطمینان ۹۵ درصد 
فص 0 ۵۲۵ 00۵/۵06۵۵ ۵ 95 


۲۳ سطح معناداری درجه آزادی مقدار تی میانگین عامل‌ها 
حد باه خن پا ین ع 1 1 ۱/3 ۱ 
00۲ ۱۷۳ 
کیفیت محصولات 
0316 013 0.000 383 52.216 2-231 7 : 
قامنلمم آه وانلهدم 
زایای ادراک شده 
0283 و009 0000 283 8 ۵ 3191 و 
عاتلعجصه0 ۳۵۲۵۵۲۷۵۵0 
1 
0524 0330 0000 3283 7 ۰ 3.427 تنس 
186088۵16۷615 
0163 03572 0.000 383 13-31 2068 0صرح جوم تحص ولو ما متمزیجظ 
کات0 0۲0 0 200055 
0061 0480 0.000 383 120617 2-373 نگرانی‌های زب ِ 
تارف ۱5۱۱۵۱۹۵۵۰۱۱۱۵۸۱ 
سک زند؟ 
00156 0346 0.000 383 12208 2-51 7 
6 116 ] 
ایمنی مواد غذا 
0365 0574 0000 3283 ۵۳۵23992" 3670 تک یت 
167 ۲00۵4 
جدول ۵- آنتروپی شانون 
٩20۳000 0۳00۲‏ -5 12۳016 
رتبه‌بندی وزن نرمال ده درجه انحراف آنتروپی هر شاخص عامل‌ها 
1201۵ ۷62 ۱0۳۱۱۵۱۱260 ۱۱۵ ۲ 27 0۴ 1۳۸۲۰0۵۵۲ ۱ 
3 02150 090112 09988 
امه تدم 
زایای ادراک شده 
4 0979 00050 0.99350 م یای ادر ِ 
کاتلهه0 ۳۵۲۵۵۲۷۵۵0 
1 
2 02218 00113 09987 راب 
۵6 1860۳۵ 
7 0۵067 035( 92( 9965 0 0ص صمتاقصصهم‌کصاً م) متمزتنهظ 
عات0۳0 10 200655 
6 00680 000035 9965 )0 نگرانی‌های زب ۳0 
عصععصهه 21 صممصنط ۳۱۱۵۷1۳0 
سبک زندگ 
5 0020944 00043 09957 زندگی 
6 116 ] 
1 02421 0۱9124 09376 ایمنی مواد غذایی 


۲0۵0 21607 


۲۳ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۳۳. شماره ۴. زمستان ۱۳۹۸ 


به ترتیب سطح درآمد. کیفیت محصولات. مزایای ادراک شده» 
سبک زندگی نگرانی‌های زیست‌محیطی موانع اطلاعاتی و دسترسی 
به محصولات از نظر پاسخ‌دهندگان در رتبه دوم تا هفتم اولویت قرار 


نتیجه‌گیری و پيشنهادها 
جامعه باز کرده است. با توجه به شرایط ویژه‌ای که تولید محصولات 
این رو ضروری است که مشخص شود چه عواملی باعث شده تا 
مصرف کنندگان تمایل به پرداخت برای این محصولات داشته باشند. 
با توجه به اهمیت این موضوع» پژوهش حاضر به شناسایی و 
اولویت‌بندی عوامل موّثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگائیک 
کشاهر اج پرداخته است جاضفته اماری ب‌وهشن شامل کلیه 
مصرف کنندگان محصولات ارگانیک کشاورزی فروشگاه‌های بیونشان 
در شهر تهران بوده است که در دوره جمع‌آوری داده‌های پژوهش در 
آبان سال ۱۳۹۷ از محصولات این شرکت استفاده کرده‌اند. بافت‌های 
پژوهش نشان داد که عوامل موّثر بر تمایل به پرداخت در محصولات 
سطح درآمد» موانع اطلاعاتی و دسترسی به محصولات نگرانی‌های 
زیست‌محیطی» سبک زندگی و ایمنی مواد غذایی است. 

عامل اول شناسایی شده کیفیت محصولات می‌باشد که با 
مطالعات کریستالیس و چریسویدیس (۱۴) و ویلیانوا و همکاران (۲۷) 
مشابهت دارد. یکی از مواردی که باعث می‌شود مصرف کننده به سوی 
یک محصول گرايیش پیدا کند. کیفیت محصولات می‌باشد. 
محصولات ارگانیک کشاورزی نیز از این قاعده مستثنی نیستند و باید 
علاوه بر ارگانیک بودن این محصولات. به کیفیت آن نیز توجه شود. 
دارا باشند؛ به دلیل عدم استفاده از ترکیبات شیمیایی و مصنوعی کار 
سختی می‌باشد. لذا توصیه می‌شود در جهت افزایش کیفیت 
محصولات از افراد تحصیل کرده در زميینه محصولات کشاورزی 
استفاده نمود تا کیفیت محصولات تولیدی بیشتر گردد. همچنین, با 
انجام پژوهش‌هایی در زمینه شناسایی شاخص‌های کیفیت مورد توجه 
مصرف کنندگان» سعی شود تا ارتقا کیفیت محصولات ارگانیک 
کشاورزی هدفمند باشد. 

عامل دوم شناسایی شده مزایای ادراک شده می‌باشد که با 
مصرف کنندگان برای خود مزایایی برای استفاده از هر محصول در 
نظر می‌گیرند. افرادی که در فعالیت‌های کشاورزی. فعال هستند. باید 


تا تمایل به پرداخت برای محصولات ارگانیک کشاورزی بیشتر شود. 
سعی شود میزان رضایت افراد را بالا برد. 

عامل سوم شناسایی شده سطح درآمد می‌باشد که با مطالعات 
یکی از موانع گسترش محصولات ارگانیک کشاورزی سطح درآمد 
صنعتی اتفاق بیفتد. طرز فکری ناصحیح بین افراد جامعه شکل گرفته 
شود؛ ولی در واقع استفاده از ماشین‌آلات مناسب. کودهای ارگانیک و 
دیگر موارد مشابه که هیچ منافاتی با تولید محصولات ارگانیک ندارده 
می‌تواند تولید محصولات ارگانیک کشاورزی به صورت صنعتی را 
امکان‌پذیر سازد. از این جهت. باید تلاش شود با جذب سرمایه‌گذار 
تولید محصولات ارگانیک کشاورزی رواج یابد. 

عامل چهارم شناسایی شده موانع اطلاعاتی و دسترسی به 
محصولات می‌باشد که با مطالعات سریوارانن و همکاران (۲۳۴) و 
ناندی و همکاران (۱۸) مشابهت دارد. کمبود اطلاعات در خصوص 
محصولات بر تمایل به پرداخت برای این محصولات تاثیر گذار است. 
رغبت برای پرداخت هزینه برای آن بیشتر می‌گردد. همچنین» زمانی 
که عرضه و دسترسی به محصولات به آسانی اتفاق بیفتد و مردم در 
فروشگاه‌های مختلف به این محصولات دسترسی داشته باشند» تمایل 
به استفاده و پرداخت هزینه برای این محصولات بیشتر می‌شود و با 
افزایش عرضه قیمت محصولات ارگانیک کشاورزی به سطح 
پایین‌تری می‌رسد. لذا توصیه می‌گردد شهرداری‌ها با افزایش 
بازارچه‌های محلی و بازارهای مخصوص محصولات ارگانیک 
کشاورزی زمینه استفاده از این محصولات را فراهم آورند. همچنین: 
بایستی شرکت‌ها و افرادی که در زمينه محصولات ارگانیک 
کشاورزی فعالیت می کنند از رسانه‌های اجتماعی مختلف مانند 
شبکه‌های اجتماعی» روزنامه و تلویزیون برای آشنایی افراد با ین 
محصولات استفاده نمایند. 

عامل پنجم شناسایی شده نگرانی‌های زیست‌محیطی می‌باشد که 
با مطالعات ناندی و همکاران (۱۸) و کونوک (۱۳) مشابهت دارد. 
نگرانی‌ها و دغدغه‌ها در مورد محیط زندگی امروزه به یکی از 
مهم‌ترین مسائلی تبدیل شده است که جوامع با آن درگیر هستند. 
بسیاری از شرکت‌ها و سازمان‌ها در زمینه ارتقا فعالیت‌های 
زیست‌محیطی گام برداشته‌اند. از این روء بسیاری از افراد حاضر 


شناسایی و اولویت‌بندی عوامل موّثر بر تمایل به پرداخت در محصولات ارگانیک کشاورزی از دیدگاه مصرف کنندگان ۳۷۳ 


هستند» با درک این موضوع که محصولات ارگانیک کشاورزی 
صدمات کمتری به محیط زندگی وارد می‌کنند. هزینه بیشتری برای 
این محصولات بیردازند. لذا توصیه می‌گردد با ارائه گواهینامه و 
برچسب‌های مخصوص توسط سازمان‌ها مانند سازمان محیطزیست و 
جهاد کشاورزی بر روی محصولات حفاظت کننده از محیطزیست این 
موضوع اطلاع‌رسانی شود. 

عامل ششم شناسایی شده سبک زندگی می‌باشد که با مطالعات 
اسکرلی و همکاران ۱۷۳۱ تشازمت دارد آفرافی کته از ایتداء سیک 
زندگی خود را به صورت سالم پایه‌گذاری کرده و برای سلامت خود 
اهمیت بیشتری قائل بوده‌اند؛ تمایل به پرداخت برای محصولات 
ارگانیک کشاورزی به عنوان محصولی سالم را دارا می‌باشند. توصیه 
می‌گردد با توجه به شکل‌گیری سبک زندگی در سنین پایین» آموزش 
مربوط با استفاده از محصولات سالم و ارگانیک از مدارس اتفاق بیفتد. 
همچنین» بایستی شرکت‌ها در زمینه ایجاد سبک زندگی گام برداشته 
و مانند برندهای برتر جهانی» سعی در ایجاد سبک زندگی برای 


مصرف کنندگان محصولات خود کنند. 

عامل هفتم شناسایی شده» ایمنی مواد غذایی می‌باشد که با 
مطالعات بوداک و همکاران (۴) و چن و همکاران (۵) مشابهت دارد. از 
دید پاسخ‌دهندگان ایمنی مواد غذایی دارای بیشترین اولویت می‌باشد. 
بایستی مصرف کنن ده‌ها از سلامتی و ارگانیک بودن محصولات 
اطمینان خاطر داشته باشد تا تمایل به پرداخت برای محصولات 
ارگانیک کشاورزی داشته باشند. لذا توصیه می‌شود افزایش اعتماد 
مصرف‌کننده‌ها مد نظر تولیدکنندگان قرار بگیرد. این موضوع از طریق 
شفاف‌سازی نحوه تولید محصولات امکان‌پذیر است. می‌توان با ابجاد 
کاتالوگ. مستند و بازدید مصرف کنندگان منتخب از نجوه و محل 
تولید در راستای شفاف‌سازی گام برداشت. در نهایت باید به این نکته 
اشاره کرد که با گسترش تقلب در زمینه محصولات ارگانیک 
کشاورزی بایستی سازمان‌هایی مانند سازمان غذا و دارو و سازمان 
استاندارد در جهت ارائه گواهینامه‌ها و برچسب‌های مربوط به 
محصولات ارگانیک» مشابه کشورهای خارجی قدم بردارند. 
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0 وو۵عع۱ ۳۵۲ .1620768 موف مصهاوهمهص . «التقط. نموم رعمارتها قفوم مه روعقهع. 801826 
عصتالز 06 10امطو بومطا 0ج فمصصنمومی رها 00م)فرم0صنه قه 4لبامطو وععنوع موقطه فملميم متصهعه ۵۶ اممصمما۷۵ع0 
قح طمناع) فصمقهع ۹۵۷۵2 10۲ فعمتيم تون وه الم تمتنملنم‌تنيه مصهوعن) .عامتتمزج مققط ت0 . زوم ها 
۶ حصیاه معط ما آقناوع و1 امنال0من هچ ۵۶ مسلج۷ مطا ررلا‌تمجممظ ,(رماهعتارمن مط عمتناوع هه فممتاتجومه ممتامنالم۳م 
عص وه 40عصتع0 و هلاه معصصنعومی فنتامسو ماه قفوم فطا مه صمتائل0ه صا راعت0۲0۵0 کقطا عم فاصمطط رهم 
۶ طمتا۵ه عط 20و۲۵ ونطا ما بد 1۵ ت۵2 ممزعج لهع۲ معط لصه هه م6 وقمصمصه وعمصصنافومی مطا ممع۵0 11076866 
اون نوتاه مطا ممع۵0ه مممممعنل مطا فامع611؟ عقطا غممصروهم لهاما مط فج 01160 ۵۵ هه دج م0 وومصعط۷111 
0 10۲ 1۱00108 وعه فتممصناومم مه ,1۵۵0 ۵ متافتهامه هه ممم م1۳۲0 ۵۲ عصلل20 ماه 200 0۵۶0۲۵ ۷/۵1/27 
مطا وععهععهص1 «افناه‌مصملنله 16 وفییهععه رقامتال080 000 «طلقمط 1۵۲ ععمقظ پچوهر ما «0عصعا 2*76 رفص 20 ٩2160۲7‏ 
لقع 101 رهم ما وومصممتااه جم معا ۵2و۲۵ ]۵ ۲۵۷1۵ ظ بطاقمط ۲0۲ ماوت مطا وعمبالع۲ 24 اتاتلته ۵۶ 16۷۵ 
قامتالم لهتاانمتتوه متصقع۳ه ۵۶ داوم مطا هم لقصمتاتجومم قرمعها 2۷۵ وعلبتاو )دمص فص دمهو فاملمم امتبماتاه‌1 هه 
0 0210 مرمع 2۷۵ظ ممتاصعااه فوع1 مه ممتاهتاه۷ قه طمناو ومط)مصظر رها مصفطه 0 روج ما وومطمصتاله ۵۶ ممتافتاده 200 
٩0۱۱ ۲‏ ۵10۲200۲۷ه صح_ قطا قمع 1 رهاط .قامتلمت عفقطا ع10 وم ما فتمحصنافومع. معلققظ فص فقمقهع فطا 
1 2 و2 قامتالمم اتود متصجوه عم نهم ما وومصمصتاله عظ) عصتاهع211 فتمامج! منم مه عصارتامع10 
مط عصتامعه ومامع] ۵۶ مماه2ا من 0ص 10616260 و ناه امومع 0۶ وومجستاج مفط ر۰]۳۵1۵]018۵ .1۳000102866 
0 اهتنلنام‌تتوه متصقع0۳ 10۲ 920 ۲0 ۷111122695 

ر0طاع طمتهعوع1 ۵ عصعا صز هصه ممتامصج و موممربتام ۵۶ عصصما صز حم‌نهعوم۲ ونظز مف‌مطع۷۲ 0صه واهزه)۱۷2 
ما0 نموه متصقعه 01 وتمصصوومی اج 460سبامصا دبای مطا ۵۶ ممتاملناممن لهعتاوتاهاه مط1 .بهساوع مدع 
۵ ماه جع( مطا هصتاهع(امع ۶ مصصتا مط 2 وامتال0۳0 وفقطا مصلفدا مها 27۵ م۵ مصح‌عطاه 1 ما ومرمطه مقطوع‌ممنظ 0۶ 
۵ ۹2۵16 384 مه ۵6 ۱۷۵۲۵ فصعاا02 عم لصه عم رهملو مامرصصحه فط) مصتصصعاع 10 .2018 تعطاهه۵ 
۰ آ۲) ۲2 20 دوظو رها معمل ق۳728 0202 طمتهعوع۲ معط عصل۷2 م۸ .)عمط مصتام‌جصهه رها 86160160 

5 1060111۲7 ما تعلت صا رکتورولقمه عماعج؟ رتماح‌ماونه مه عمتامنل‌جو مرمع خصمتوعهکزظ 20 وانعع1 
۵ صه اه وصتافنن افطل مساعصه مه من صا هه رقامتالمن آهانه‌تنوه متصموعه 10۲ بهج ما وقمصعصتال۳ عصتاهع211 
1۵90-۷۵۷۵ اون ۵1 «مهنانع20 معط صرح وتو لقمه تمامه م1 ماهتام2(0(۳0 و م2 ۵۶ تطامصنهر فطع قصه 960 
۵ 01۵]۵ ۲6۹۵۵۲۵۲ رقلهرلمصه امه رتماهتمامه 10۲ رحعاو )۵ض عطع ح .۱9۵0 مه اوعا 1611)تظ رم2لو قامصده مئلان0 
۶ فالناوع1 م1 ,0مصامصه ممتتها0؟ قصصتنه۷ ۵۴ 00166 مط) 20 0مصامصه ولورولممه فامممممومم صتقصظ مصتفتا رها 2021۷760 
فامنلمم سوه ملصهعزه 1۵۲ بهج ما فقمصمصتااله عصتاهعه وعمامق بتقطا سمطه ولمم ماه ماهتمآمرم 
مصصممصا رماتلممهه 70اه رقامتال0۲0 و اناهتان مطا 46سامصز معقط1 .عصمتعصمصتل ۵ ماصعصماه مهو ۵ افتقجمع 
٩0/16 220 1000 52160۷. 6‏ م1 رصم لهامممممزصه رقامتال0۳0 م6 260898 200 فده ممتامصمظ رولع6[ 


فوصت هد رعصتاطامععه ع اصمصصم‌مممه]۱۷ ۵۶ هانمه۳ رصعمل‌تاو ۱۷۲8۵ قصه تمووع1مزظ )صهاولووه ,۱۷۲8 -3 20 2 ,1 
۰ ,6101217 1 0۴ ۷۵۲۹10۷ ]۲ 
0۲۵6.10 ۵) 20صصحصهج مج تمکمطم تم ماه مت طممدمتزمن -۶) 


۶ نشربه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰.۲۳ شماره ۴. زمستان ۱۳۹۸ 


لمع 10۲ بهم ما دومصوصتله ج۵ تعامج عصتاهعلله ۵۶ ممصملیه۷ 68/12360 ملع برللماما وعمامع؟ 10628160 جه96۷ 
امالنه‌تنوه ملصهعه 10۲ هو م6 وومصع‌صتاله ما عصتامعله وعمام2] ما ۵۵1002۵ ما من قزر .قامالمج امتبماتاه‌ هه 
ها 0۶ ها صا اف لمعلصه: و1 جاعهه 1۵۵0 رواصعمل۵۵۵وع۲ ها عصلت۵عمه ۱۵۵0 ۱۷۵۵ «مماصه . ممصصهط. فاع۳۳0 
10010012008 

۶ تیه مطا از قلهممومرمن طمنطا دامنالهعن معط گم وتلوتان معط و1 تمامع] 160تاجم10 )وب مظ1 خممتعتمومن 
مطا معفتهء نقطا وتماعع] معط ۵۶ مور ,(2015) ومیعهع1۱هه 204 72میصه1۱1 ۷ مج (2005) ولل1مطامووصط 0صه فتالماو نک 
0 626۵۵05 )30 27 ۳۵0065 لمتتالناه‌تعه منصهع:0 ,ام0مم اقط ۵۶ بتلمتان معط ود بکعنالمتم 2 و۵ ویتهم مه ععصصتاققهم 
٩0۱14 6‏ مامنلم۳ افص م2 1۳ ,۷۷۵1 و2 106760ووهع و 8لبامطو هنن تما رمتصهععه عصته‌ها صقط مومقط ره )126 فتطا 
6 .راوجمه 200121 0ص ل2عتصصعطل ۵1 لمع معط مه بل امن ود رتتلفتان طعنط ه م27 مضه متصقعته طا0ط 
۶ 200 0۵0۲ ص۷2 ۵۶ فمتلناه مط طا مهمهوممن مت رفاتکمصع0 ۵۵۲601۷60 ود 12001 106001160 866080 
هه عنم ۵۶ وع۷[معصصمطا م1 واتلمموها مصصمو. ملنفممم. فمممصافمومن ,(2018) ومیاعهع(1هم صع مطع2 مضه (2011) 
20017 مه مه ماممعظ رقاعتا0م0۳ هنود متصووعه 1۵۲ جوم ما وومصعصتازه مطا معصقطمه مه تع0ع۵ قزر م0۳۵0 
۱:0 معط .عمصصنموم ما ماتلمصهها ۵0عمت۵ض ۵ ۱۵۷۵1 مطا عفهعععصا مه بط 00و رومتا71 200 نامع 
20۵6 ۷ 4ص (2017) ومباعمع(۱هه 24 مها که وعن0ه مطا اه فقهمموممی تاه (عع1 معصممطا قوذ 12001 
۷ 060016۶ و1 ق0۲۵0 لحعتانمتتيه متصقعته ۵۶ مملقفمدمنه فمطا ما وعامماوطاه فطا ۵۶ عم .(2018) ومیاع2ع6۵11 20 
5 18101۳۱۵110۴ و1 12010۲ 106001160 10۵۲ م1 ,قامنا0مم منوج مهو 01 وممنعم تمطاونط مه 1۵۷۵1 180016 
تفج صناصهته 5 قصح (2017) ومیاههعااهه 24 لصو ۵۶ فمته‌به مطا ده ق0صمم‌ومترمم طمتطان وام0م۲م 6۵ ٩9ععع2‏ 20 
مج باومتاه مهامع4مص1. مه مامنلميم نموه متصقعته . امهاع . ممتقصصمگصا ۵ اما ,(2015) وعیاهوعاآهه 
6 0۴ فاممع۵ عمط تامطاه طمتامصصمصا معصتمهع‌مصا ۱ظ حقطا عم پجهور مه فقمصمصال: مطا ماععله اناتماهانه2۷ 
0۵ ووععع2 مضه مناد عطا ممهه م9 .860ه2عععص1 و ۱ فاعتال۳۵ج عوعطع م۶ عصاوهم طا اوعتعاصاً فص فاعت2۳00 
7۲ 200 و5 0 0651۲6 6 رقععماو اص76عن ما مامتالم01 عوقطا ۵ 206885 2۷۵ 060018 200 رصهممقظ «اتوجه هه فاعتالم۳م 
۵ 11۶۱ م1 .فعم»ا۲۵0 فامنالم0عن عفقطا ۵۶ عمنم مطا راومه عصتفههعصا طزه مضه وعفهعتعص فامتال‌منم ونطا ۲01 
عجم مضه (2017) ومبامهعااهه هه مها ۶ ناه عطا ما دصمهومرم طمتطه رقصهعصم آهاممصمم هه و1 12001 
عط ما حصقط دوع آنماجه المع امتانه‌تنوه متصقعته قطا مصلل‌صم)فهلهه ده ملممعه مها .(2018) ومیاعهع۱۱هه هه 
,111650716 15 12010۲ 10601160 یه م1 .عامنال۵ع0 مفقط عم معمصظ هرهم اه مهو مه راصمصمم همطل 1[ 
7صلقعط ۵ صفتاطمایی ب«لتنهصتنح ما عاممعظ ,(2017) منامهعااهه مه تلععل ۵۶ وعتل‌بتاه عطا مه فقصممفعتمن ممنط۳ 
4 0۲0006۲6 لواانهتنوه متصووعه 10۲ ردو ما عصتالز/۳ ۱276 رععمصظ معط تتعطا غنام‌هاه نو 20 روع7۷ عمط ۶0۲ 111650718 
40ج >۱021ظ ۵۶ وعتهبهه مطا ال فصمموممن ماه «0اعلهد 1000 و1 1200۲ 1060160 طاموبعو م1 ,عمج توطااحعط 2 
۵ 36 فقط 7اه 100۵0 رعامم0ظ6۵۹۵۵0 1۵00 ۵ عص01عع۸ ,(2015) ومنامهعلاهه مه صفص 4ص (2006) وعیاههعاآهه 
6 0۵ 0۲06۲ صا لقع عتعطا مه فاممتم مطا گه عقاو متصقع:ه مطا )یاهاج صتقایعی هه 0لنامطو قفوم .0۳101 
۰ 10۲ 02۷ 10 069116 


0 0۵) وومصم‌ص ۷۲ رفن۲۱۵0 منصهعز رعمزت2طظ تمصصاموم هتفخ ۱۵۲۱۷۵۲۵۵۰ 


